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.I ARETS PANTBUTIK

Arets Stoltaste
pantbutik finns
iUddevalla

I tivlingen Arets Pantbutik korades landets flitigaste, stoltaste,
"flinkeste’, vardefullaste och modigaste pantbutiker. Ica Supermarket
Spara i Uddevalla drivs av tva syskon, som dr bade dverrumplade
och stolta over att familjens butik hamnar bland arets fem vinnare.

Arets Pantbutik &r en tivling dar Pantamera uppmark-
sammar butiker som jobbar extra engagerat med sina
pantstationer. Kunder runtom i landet har nominerat
sin favoritbutik. Under hosten tog en jury over arbetet
genom att lasa alla motiveringar och utse fem vinnar-
butiker, som vinner 20 000 kronor vardera att skanka till
valfri valgbrenhetsorganisation.

Butikerna nomineras av olika anledningar. Maxi ICA
Stormarknad Ostersund blev till exempel rets flitigaste.
| och med satsningen pa nya pantstationer har de fatt
hurrarop fran kunderna - och antalet pantade burkar
och flaskor har ékat med 87 procent under det senaste
aret. Norrakers Handel goér det majligt att panta pa
landsbygden, och Ica Nara Skansen i Mérbylanga belénas
fér att vara en modig butik pa en liten ort. For férsta
gangen i tavlingens historia firas en hel butikskedja.
Eurocash-kedjan har satsat stort vid den norska gransen
och vara grannar i vast far ett varmt valkomnande da de
atervander for att panta. Det mérks bade i statistiken och
pa alla norska nomineringsroster.

STOLT FAMILJEAGD BUTIK

Ica Supermarket Spara i Uddevalla fick utmérkelsen Arets
Stoltaste. Victoria Hansson och hennes lillebror Oscar
tog 6ver butiken 2018, nar foraldrarna gick i pension.

- Det ar kul och familjart att kunna driva tillsammans.
Det genomsyrar hela arbetsplatsen, att vi ar en familj
som jobbar har, sdger Victoria.

Fran bérjan var det inte sjalvklart att de skulle fortsatta
att driva butiken.

- Jag hade tankt jobba pa Nordea i Stockholm och
Oscar inom militdren. Men vi kom pa att det hdr med
butik &r det roligaste som finns. Det &r en del av var

uppvaxt. Har finns harliga kunder, butiken ligger centralt
och man kdnner igen varandra.

SMIDIGT OCH FRASCHT

N&r det var dags att byta ut de bada pantmaskinerna
investerade de i tre nya. Den ena &r en storpantarmaskin av
modellen Envipco Quantum. Den star ute pa parkeringen
och kunderna kan kéra fram bade bil och sldp och stanna
alldeles intill.

- Vi ar en narbutik och det ar viktigt med bra pant-
station. Det finns manga andra butiker i stan sa vi maste
sticka ut. Vi marker att en san hér satsning Iénar sig.

De som arbetar i butiken ldgger mycket tid pa att
rengdra och halla det trevligt, bade bland varor och vid
pantmaskiner. Det ska till exempel vara lika fréscht att
handla pa kvéllen som pa dagen. Victoria berattar att
de har satsat mycket pa personaltathet, har finns 50
anstallda och butiken har dppet 06-23. | kundernas
nomineringar lyfts dven att butiken alltid har nyheter pa
gang och hittar |6sningar.

- Vi ar aktiva och férsdker hela tiden utveckla. Vi sjélva
bor och lever i Uddevalla och gédnget som jobbar har
tycker att det har &r kul, pa riktigt. Det finns en stolthet
i vart arbete. Vi blev férvanade och évervéldigade av
alla fina kommentarer. Det ar superroligt och vi ser fram
emot att fa dela dem med alla medarbetare.

Hon tycker att det ar bra att vinstpengarna ska skankas
till valgdérenhet och det kanns fint att kunna bidra med
20 000 kr till Barncancerfonden.

- Det kdndes som ett naturligt val, som ligger oss
varmt om hjdrtat. Alla &r drabbade pa nagot satt, och
barn och cancer hér inte ihop.
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Vi ér en nérbutik och det dr viktigt med bra pantstation.
Det finns manga andra butiker i stan sa vi maste sticka ut.

Vi marker att en san har satsning lonar sig
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.I PANTAMERA HUMOR

Sedan 2018 har det passerat manga bekanta ansikten
inom Pantamera Humor. Det har stundvis varit som
en plantskola for unga komiker i Sverige.
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For fem ar sedan testade Pantamera ett nytt grepp for att fa unga
vuxna att panta. Med hjdlp av humor och massor av roligt innehall
skulle de unga bli engagerade.

Trots att vi som bor i Sverige &r duktiga pa att panta visar
Sifo-undersdkningar att unga vuxna pantar mindre an
andra aldersgrupper - samtidigt som de konsumerar mer
dryck pa burk och flaska. Pantamera har flera satt att na
ut till de unga, sarskilt via musik, e-sport, idrott och for-
eningsliv. For fem ar sedan kompletterades detta med
Pantamera Humor. Det blev ett satt att stdndigt paminna
och peppa unga tjejer och killar att panta &nnu mer.

Lovisa Lannerstedt &r projektledare pa Returpack och
Pantamera. Hon berattar att deras idé var att skapa
en social humorkanal och pa sa satt bygga langsiktiga
relationer med denna malgrupp, som var mellan 14-29
ar. Under sommaren 2018 lanserades Pantamera Humor.

- Vi satte ihop en humorredaktion, med bland andra
komikerna och kreatérerna Johanna Nordstrém, Vanessa
Andersson och Henric Wahlstrém. De fick uppdraget att
”ta fram galet mycket content”. Tillsammans skrev de
manus och producerade hundratals filmer, som slapptes
pa Instagram under hdsten och vintern. Vi satte ett tydligt
mal, att knyta till oss 10 000 pantambassadérer.

Humorkanalen traffade helt ratt i malgruppen. Efter
en kort tid var malet uppnatt och antal féljare véxte for
att snart passera 45 000 personer.

FRIA HANDER ATT SKAPA HUMOR
Lovisa berattar att de som skapar materialet har valdigt
fria hander.

- De har fa férhallningsregler, men i évrigt sa lamnades
fortroendet dver till de som visste hur man underhaller

den unga malgruppen, samtidigt som vi pratar om pant.
For att bygga langsiktiga relationer behévde vi massor
av innehall. Vara humorredaktioner har genom &aren tagit
fram flera hundratals sketcher, klipp och filmer. Jag tror
att vi checkat av det mesta. Det har varit Sci-fi, cowboy-
filmer, realityserier, infomersials, brevfilmer, memes,
hardrock, traningsfilmer, kostymdraman, sommarplagor,
politiska debatter, musikvideos, polisserier och mycket mer.

Sedan 2018 har det passerat manga bekanta ansikten
inom Pantamera Humor. Det har stundvis varit som en
plantskola fér unga komiker i Sverige.

POSITIV ATTITYD TILL PANT

Strategin har alltid varit att uppmuntra till att panta
mera - med glimten i 6gat och utan pekpinnar. Panta-
mera Humor ska vara en rolig kanal, med sjalvdistans
och humor. En schysst rést och en paminnelse om att
det kdnns bra att géra bra. Idag finns &ven ett konto pa
Tiktok, dar det gar att fanga upp manga unga. Antalet
féljare har vuxit till dver 100 000, om man raknar bada
plattformarna.

- | bérjan av aret gjorde vi ett koncepttest kring Panta-
mera Humor. | resultatet kan vi se att 66 procent i mal-
gruppen svarar att filmerna haft en positiv inverkan pa
deras attityd till att panta.

For tva ar sedan tog Pantamera ett stérre grepp om
humor som fenomen och instiftade ett humorstipendium.
| samband med det lanserades aven Pantameras Humor-
skola pa Youtube.




li PANTLOGISTIK

Ovre raden (frén vénster) Jan, Torsten, Alexandra, Pernilla, Karina, Olle

Nedre raden (fran vénster) Annsofie, Richard, Mousa, Fredrik, Marie

Mot ganget som far

PANTEN
ATTRULLA

Visste du att alla tomma pantférpackningar
i vart land atervinns i samma fabrik? I snitt

sker 850 hamtningar om dagen hos bland : : !9
annat butiker, festivaler och atervinnings- :

centraler. Allt landar sedan i ett mellan- : .
lager innan det fraktas vidare till fabriken . bl/tflkel’
i Norrkoping. Det krdvs en hel del planering :

for att allt ska klaffa. : 19
| Returpacks fabrik arbetar dven alla som jobbar med ekonomi, logistik, .

marknadsféring och liknande. Alla delar &r viktiga for att vart pantsystem ska - o
fungera. | avdelningen fér transportledning finns elva personer, bland annat . Omraden
Torsten Ebringer som ar gruppchef for de tre transportledarna.

- Vi har hand om komprimatorbilarna som kor fran butiken till mellanlagret.

Det handlar ofta om att hjalpa chaufférerna att 16sa akuta problem, via mail .
eller telefon. Eller kunder som vill ha extra hamtningar eller byta dag. .

OPTIMERA KORNINGEN .
Returpack har inga egna bilar eller anstallda chaufférer, utan anvander sig . mellanlager
av lokala dkerier. For att logistiken ska fungera sa bra som mdjligt skdter |
Returpack transportledningen fér de 58 bilar som rullar varje dag. En av |
transportledarna gor schemat och ser till att optimera pa basta satt. Men |
det dyker alltid upp saker, som att bilar gar sdnder eller rutter maste justeras
av olika anledningar.

- Var utmaning &r att halla en hég servicenivd men till en bra kostnad - bade

med tanke pa pengar och miljé. Det kan till exempel innebéra att inte géra  * komprlmator_
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pantamera

extrahamtningar i onddan, sager Torsten. : bilar
Komprimatorbilarna tdmmer sedan pantférpackningarna i ndgon av de  °
24 mellanlagren. Dar hamtas de senare av stora volymbilar och kérs till  *

transporter in till fabriken. Han ser vilka lager som har behov av témning
och vilken typ av material som fabriken behdver - PET eller aluminium. Han :
bokar dven in de balar av aluminium som ska saljas vidare till smaltverken. ° avt'als_

VARA MILJOMAL . pal"tnel’s

En viktig del for Returpack ar miljouppfoéljining och forbattringar for att
vara transporter ska vara fossilfria &r 2025 och klimatneutrala till 2030. -
For att kunna né malen har Returpack i ett férsta steg kravstéllt att bilarna -

ol brta e S vOTo0 100, o ; Ibland dr det befogat med en extrahdmining. Detta
skall byta drivmedel, fran nuvarande i procent biogas oc . . o . . ol e %
el. Vi kér redan nu rutter med elbil fér utvardering och vi kommer under . kosrar mgetfor bl/lflkel/l, men det ar Vlkl’lgthl" 0SS

2024 &ven driftsatta en vatgasbil for att mojliggdra framtida évergang till . . att ‘_}_l g()l" derpa elt ejfekﬂvt OCh n/lll]OmaSSlgt SalT,
endast el och vétgas. : fabr ik berdttar Torsten Ebringer.

pantfabriken i Norrkdéping. Denna rutt planeras av Returpacks tva transport- :
planerare. Olle Palm arbetar heltid med att optimera volymbilarnas ° 15



Il NOTISER

- Det har varit stor publicitet kring samarbetet med Hooja
och gladjande nog har duon &ven beldénats med inte mindre
an fyra Rockbjoérnar, vilket de val fortjanar, sdger Pantameras
marknadschef Katarina Lundell.

Hoojas Pantameravideo Pantamaskineriet gick bra redan
fradn start. Vid lanseringen var det den mest visade musik-
videon pd Youtube i Sverige, under mer dn en vecka. Aven
pa Spotify kan vi se att svenska folket gillar att lyssna och dansa
till tonerna av Pantamera - hdr hamnade Pantamaskineriet
snabbt pa Spotifys topplista. | mitten av april klev den &ven
in pa Digilistan, som &r Sveriges Radios topplista.

Efter sommaren hade musikvideon fatt éver 600 000
visningar pa Youtube och éver 2 miljoner lyssningar pa Spotify.

- Det &r sdklart ocksa viktigt att Pantameraldten och videon
fyller funktionen att pdminna om att man ska panta.
Darfor gors alltid kampanjmatningar for att sakerstélla att
detta uppfylls.

Den kampanjméatning som gjorts under sommaren visar
tydligt pa att man gillar kampanjen, till och med sa att de
yngre gillar den allra mest, vilket ocksa varit en viktig mal-
sattning i val av artistsamarbete. Budskapet om att man
ska panta ar tydligt och det ar dven tydligt att avsandaren
ar Pantamera.

Sommaren

Pantamera hade ett samarbete med
de flesta storre festivalerna i landet
under sommaren. Vi ser alltid till att
det finns kéarl och sackar sa att tomma
pantférpackningar hamnar ratt.

Dessutom har vi varit pa plats med
personal och varit aktiva pa ungefar
20 festivaler och evenemang. Nagra

exempel ar Sweden Rock, Brannbolls-
yran och Bonfire. Aven evenemang
inom idrott som Gothia Cup, Stadium

Sports Camp och Fotbollsfesten.

Pantobilen har som vanligt varit pa

turné och rullat pa olika evenemang

under sommaren. Besdkarna har haft

mojlighet att panta i bilens inbyggda
pantmaskin eller kasta bollar i den
populara kastvaggen. Syftet med

Pantobilen ar att hela tiden paminna

om pantning.
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Valkommentill
nya jobbet®
Tomas Kjellker

Efter sommaren fick Returpack/Pantamera
en ny vd - Tomas Kjellker. En squashspelande
teamplayer fran Skane, som redan tidigt i sin
karridr foljt Returpack pa ndra hall.

Tomas Kjellker har lang erfarenhet fran ledande befattningar inom industrin.
Bland annat fran férpackningsindustrin dar han i bdérjan av karridren
arbetade pa férpackningstillverkaren PLM/Rexam. Foér er som kanner till
Returpacks historia sa vet ni att PLM var med och grundade Returpack foér
snart 45 ar sedan.

Tomas ser nu fram emot att fortsatta utveckla verksamheten tillsammans
med sina nya kollegor.

- Nagot som slar mig &r att det &r en véldigt bra mix hos Returpack. Har
finns medarbetare med olika aldrar, kdbn och kompetenser - men dér alla
brinner fér hallbarhet, pa ett satt som jag inte varit med om pa tidigare
arbetsplatser.

Till exempel blev det tydligt att medarbetare inte flyger i jobbet utan tar
taget. Miljétaénket finns i féretagskulturen och i Returpacks policy.

- Nar jag skaffade tjanstebil var min forsta tanke att leta efter en hybrid.
Men har ar det sjalvklart att det ska vara en elbil.

Nagot som &r viktigt féor honom &r det ska finnas teamkénsla i féretaget
och alla ska kénna sig delaktiga i viktiga frdgor. Han har redan nu fatt in-
trycket av att de nya kollegorna ar positiva och latta att samarbeta med.

- Allt kdnns jattebra! Redan fran start marks det hur vélorganiserat allt &r
och det finns bra rutiner pa plats. Returpack &r ett val fungerande skepp,
&ven om jag saklart ser delar dar jag kan bidra i framtiden. Till exempel med
det externa arbetet. Atervinningen &r en het frdga inom EU och véarlden
och vi bér ta plats och position som det pantsystem med langst erfarenhet
och storst kunskap. Jag ar van att jobba internationellt, dar det till exem-
pel &r viktigt med kulturell férstaelse for att lyckas. Men vi &r flera duktiga
kollegor som ska ta oss an denna uppgift.

| Sverige ligger insamlingsmalet pa 90 procent, det vill sdga 9 av 10
férpacknin'é'é? ska pantas.

- Det érta_bsolut ar mojligt att nd, och det &r vart viktigaste mal. Vi
kan n& dit tillsammans genom att anpassa bade tillgdngligheten och
var kommunikation vidare.

Han betonar hur viktig lagkanslan ar for att lyckas, men hur bra ar
han sjélv pa att samarbl.leta? Kanske kan hans fritidsintresse ge oss en
hint? Tomas har sedan lange spelat squash, och har vunnit E i i
just lagspel. [ .

- Men det var forr, skrattér.han. Nu spelar jag for att
och far istéllet férdelenatt spela badminton med ett

varje onsdagskvall. Annars gillar jag golf, padel, natug CECh faglar. % ;

Bengt Lagerman har nu slutat, efter dtta ar som vd pa Returpack. Vi kollegor
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Kort fakta om
Tomas Kjellker
Bakgrund Har mangarig
erfarenhet av ledande
roller inom industrin,
narmast som Senior
Segment Manager i det
internationella farg- och
ytbehandlingsbolaget
Sherwin-Williams

Fodd 1966

Familj Gift och har tre barn

Bor Skanska Hollviken

tackar for hans fina arbete och é6nskar honom lycka till i framtiden!
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Il FIKAFAJTEN

Fikafajt

Korsordet

OVERSATTA

DET SPARKAS | KORT- | |&Ye | FARG-
BOLL MOT _ | NING ER PA
BIFALL
STOD
UTAN
BEN
SLUTA
SOVA
MAN |
LOVET
SKOGS-
HONS
UTSETT
SKAR-
INGER
KAN LARAR- DET
SIMU- |KALLAS M- | PANTA | BORD DAR | KAN- ATER
LERA | FOR RADE |AR BRA|FINFORA DE SER | TAS AV MAN
UFFE FOR... | DELAD MAN! | TRAD VvID
GJOR- - DE TVA
DE DET LEDER ATER FORSTA
| BRA- MAL GAM HOOJA-
SAN ORT
DADEL- | SER SKONT
TRAD ROTT NG
NEON | BUM- KOMMA
nd KEMIN LING TILL
UND- JAMTE KAM- SPAR
SATT LENA PAR EFTER
STOTER KURAN- SAR
SKAKIS UT LUFT L STALT AKA
Y EFTER- FLODAR
RATT DET |
RINGAR SKARM-
IN VERB MOSSA
SKAR SKID- 3 FASTS MED
BAKOM SLAPA- BACKE FAST GREY
PUH DE | " MANGET| I TE-
LUND GROT I DART SORT
GAR DE| AReTs
SON | PANT-
RERAR| LAT
SANGA- RYM- )
SANGA, GISSA FATTAS N 0 FOR
FOR- PANTAS HAR DRYCK FODA
MAN MANGA PA STO RUSAT
LAGAS 2 LAGENS
BLODS BLADET SKANP MAT VID LANGA
IDS- — HOLL KALLA
HAST SMALTA KOLL PA
AN- bR AN TIDIG
£ - GAR
VigRe SADANA NAS MAN |
VALPAR BLASA SAKTA
AR MAJ _DET
... VAR TILL MAJ ARETT
HAGE FIN BRA
STEN KORT
Y HAR FAR INTE
LANG TALL VAR
MUR SOM TRAD-
LOKAL GRAN VATSRA
GAR | HARM- SAGER
DERN | | BITAR DJUR MU
FILMER|[ _ADE MUSIK-
KORT SKIVA OLLON
KAN FAR-
MASKIN TYGS-
GA AGARE
» 25!
NAPOLI KaN
LAS
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MINNS DU REKLAMFILMEN?

Stada, diska PET-ing. Stdda, diska PET-ing ...
Vad har man for det? 50 ore?

Under nittiotalet hade tv-reklamen kommit igang pa allvar i Sverige.
Eftersom Returpack/Pantamera ville na brett med sin reklam var tv en
bra plats att synas.

Kanske minns du filmen med de tva killarna som snackade i en bar?

Tittarna fick veta att man numera fick mer an 50 &ére for att panta en

flaska. Panten var tva kronor for den stora och en krona foér den lilla,
och nu gick det &ven att panta PET-flaskor.

Vart svenska pantsystem kom igang under 1984. Under de forsta tio
aren var det enbart aluminiumburkar som gick att panta hos oss. Men
ar 1994 blev det pant &ven fér PET-flaskor.
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